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2019년 

운영 결과 요약



0032019년 사업 결과

전체 지표는 2018년 보다 감소하였으나

개장 횟수 대비 지표는 상승

  2018     2019   2018     2019

5,790만원

4,328만원

2019년 전체 지표 회당 매출 회당 방문객

2019년 운영 결과

개장

191회
총 방문객

412만 명

총 매출

110억

2018년 2019년 증감률

개장횟수 267회 191회 ∇28%

총 매출 약 117억 약 110억 ∇6%

총 방문객 약 428만 명 약 412만 명 ∇4%

* 크리스마스마켓 미 포함 수치 * 총 매출/개장 횟수 * 총 방문객/개장 횟수

2만 1천 명

1만 6천 명

약 31% 증가 약 35% 증가



0042019년 사업 결과

일 평균 방문객 수, 일 평균 매출액 증가

일 평균 방문객수 일 평균 매출액

2019년 운영 결과 상세

단위: 천 명 단위: 천 원  2017     2018     2019   2017     2018     2019

21

22

16

1,608

285

1,470

310

1,275

230

* 총 방문객수/개장횟수

푸드트럭 핸드메이드



0052019년 사업 결과 2019년 운영 결과 상세

시장 지역별 격차 심화, DDP・청계천 침체

지역별 총 매출 지역별 일 평균 방문객 수

2017 2018 2019

여의도 4,878,640 4,800,640 4,698,864

반포 3,313,100 3,684,575 3,760,066

DDP 2,256,160 1,141,891 1,039,369

청계천 1,957,930 1,390,827 1,503,244

2017 2018 2019

여의도 36 33 40

반포 27 24 30

DDP 17 9 7

청계천 15 11 5

단위: 천 원 단위: 천 명

•DDP 지역 총 매출의 지속적 하락세

•여의도・반포 지역과 타 지역의 매출 격차 심화

•여의도・반포 지역은 일 평균 방문객 수 증가

•청계천・DDP 지역은 일 평균 방문객 수 하락

*청계천 지역은 2019년도 광화문~덕수궁 일대 집회의 

영향을 일부 받은 것으로 파악



0062019년 사업 결과 2019년 평가 - 운영

운영 체계 안정화, 운영에 불필요한 소모 감소

친환경야시장(플라스틱제로), 제로페이 등 서울시 정책 반영

상단 1년제 운영

•상・하반기 모집 폐지

•정규모집 이후 추가모집 진행

•여름 폭염기 3주 휴장 기간 설정

친환경 야시장・플라스틱 프리 하반기 도입

•참여상단 플라스틱 용기 사용 금지

•PLA용기 사용

•오프라인 환경 캠페인 진행

참가비 정액제 운영

•정률제 폐지

•참가비 고정으로 운영

•품목별・지역별 차등 적용

제로페이 도입

•참여 상단 제로페이 가입

•야시장 내 제로페이 홍보존 운영

심사 및 평가 시스템 구축 완료

•모집・심사・선발 전 과정

•온라인 시스템을 통한 진행

기타

•플라워 트럭 도입 등

운영안정성 확보와 상단 야시장 밀착도 증가 서울시 정책 반영



0072019년 사업 결과 2019년 평가 - 콘텐츠

시장별 차별화 및 변화 시도 첫 걸음

• 서울디자인재단과 공동 운영한 

디자인제품 위탁 판매 

• 마켓 DDP큐브 운영

• 시민 식음 공간 마련으로 편의 제공

여의도・반포 
대형 푸드존 설치

DDP 큐브 도입

• 청계천 시장 공간 확장

• 확장 된 공간에 포토존 설치

• 미니 이벤트 운영으로 방문객  즐길거리 제공

청계천 시장 공간 확장,
포토존 설치



2020년 

운영 계획안



0092020년 사업 계획 2020 운영 개요

반포야시장 상인참가비 인상,

DDP야시장 기존 팔거리에서 외부지역으로 위치 변경

금・토 18:00~23:00

푸드 45팀, 일반 60팀

•전년과 동일

금・토 18:00~23:00

푸드 45팀, 일반 60팀

•외부 이동식 화장실 추가

•화장실 추가에 따른 

참가비 인상

금・토 17:00~23:00

푸드 30팀, 일반 40팀

•야시장 개최 지역 변경

(DDP 팔거리→ DDP 외부)

•일반상인 규모 축소

토 17:00~23:00

일 16:00~21:00

푸드 30팀, 일반 60팀

•전년과 동일

5월・12월 개장

•구체적인 일정은

추후 공고 및 진행

월드

나이트마켓

낭만

예술마켓

청춘

런웨이마켓

타임

투어마켓

문화비축기지 
+

크리스마스

마켓

여의도 반포 DDP 청계천 시즌마켓



0102020년 사업 계획 목표 및 과제

2020년 야시장 운영 목표 및 과제 설정

•시민들이 방문해서 참여하고 

즐길 수 있는 체험・문화 프로그램 강화

•문화 프로그램을 중심으로 홍보 진행

•지역 별 특화 키워드 설정 

및 차별화 강화

•지역 차별화를 통한 

지역 격차 해소 방안 강구

•야시장 홍보 및 

온・오프라인 프로그램 등에 

야시장 캐릭터 활용

문화 

프로그램

강화

지역

차별화

캐릭터

활용



0112020년 사업 계획 2020년 홍보계획

온・오프라인 채널 야시장 캐릭터를 활용한 

홍보문화프로그램을 중심으로 하는 

홍보 콘텐츠 제작이미지+짧은 영상 콘텐츠 제작

캐릭터 ‘밤이’, ‘달이’를 활용한 홍보 문화프로그램 중심의 홍보 영상 콘텐츠 강화

•기획의도: 야시장 캐릭터 인지도 제고

•개요: 온라인 콘텐츠 및 현장 홍보물, 

기타 이벤트 등을 통해서 

야시장 캐릭터 노출 빈도 수 증가

•기획의도: 서울밤도깨비야시장의 문화프로그램 

소개를 통해 다양한 프로그램이 열리는 

문화야시장으로의 이미지 구축

•개요: 기존에 진행했던 푸드트럭, 

핸드메이드 제품 소개 카드뉴스에서 벗어나 

각 지역의 문화프로그램이나 주요 이벤트 등을 

SNS 채널을 통해 홍보

•기획의도: SNS에 영상콘텐츠를 업로드하여 

콘텐츠 주목도 향상

•개요: 이미지 기반의 카드 뉴스 외에 

영상 콘텐츠 기획 제작

2019년도 현장 스케치 영상과 같이 

단순한 현장 영상 외의 콘텐츠 추가 제작 및 홍보

영상
콘텐츠

문화
프로그램

캐릭터



0122020년 사업 계획

시장 지역 차별화
지역별 문화・체험 프로그램 다양화와 프로그램 중심의 홍보 진행

2020년 목표 및 과제

음식・상품 외에도 재미있는 문화프로그램이 있는 야시장

•방문할 때마다 색다른 프로그램이 있는 야시장

•지역마다 다양한 프로그램이 있는 야시장

•방문일과 방문지역을 미리 계획하고 방문하는 야시장

운영: 기존에 진행한 버스킹・음악 공연과는 다른 방향의 이벤트 프로그램 운영

홍보: 지역 별로 다양한 문화・체험 프로그램 홍보로 야시장의 새로운 이미지 형성

기존 푸드트럭・핸드메이드 상품 소개 중심의 

SNS 홍보에서 탈피

문화 체험 프로그램 

SNS 홍보강화

문화・체험

프로그램

핸드

메이드
푸드트럭



0132020년 사업 계획

글로벌

&

체험

시민들에게 즐거움을 주는 다양한 퍼포먼스,

K-CULTURE 콘텐츠와 글로벌 관광객이 

함께 체험할 수 있는 프로그램 운영

여의도 테마

•퍼포먼스: 다양한 퍼포먼스와  K-CULTURE 콘텐츠로 여의도 야시장에서만 만날 수 있는 특별한 경험을 제공

•글로벌: 전세계의 관광객들과 함께하는 글로벌 야시장으로서 다양한 문화를 담은 볼거리 제공

•체험: 시민들과 글로벌 관광객들이 함께 체험 할 수 있는 프로그램 기획

@여의도

월드

나이트마켓

판타스틱



0142020년 사업 계획 여의도 - 배치도

여의도 물빛무대

Yeouido Mulbit Stage

물빛광장 분수

Mulbit Square Fountain

여의서로Yeouiseo-ro

   핸드메이드존  Handmade Zone
   푸드트럭존  Food Truck Zone
   응급시설  First Aid Facility
   편의점  Convenience store
   버스킹존  Busking Zone
   쓰레기통  Garbage can
   플랫폼  Platform
   화장실  Restroom        ATM



0152020년 사업 계획 여의도 – 시장별 프로그램 예시

<판타스틱 서커스>

야시장 곳곳에서 펼쳐지는 서커스・마술・퍼포먼스 공연

Fantastic 서커스

기획의도

기존의 야시장에서 진행되던 

소규모 버스킹 스타일의 공연 팀들을 한자리에 모아 

여의도만의 하나의 페스티벌로 정착시키고자 함

운영개요

남녀노소 모두 함께 즐길 수 있는 

저글링 서커스・마술・퍼포먼스 위주의 공연을 

야시장 곳곳에서 진행



0162020년 사업 계획 여의도 – 시장별 프로그램 예시 

<판타스틱 쇼케이스>
기존의 버스킹 공연에서 탈피하여 더 다양한 공연팀에게 기회 제공 

Fantastic 쇼케이스

기획의도
인지도 있는 대중가수나 공연팀을 섭외하여 

야시장 방문객 증대 효과 

운영개요

기존의 버스킹 공연에서 탈피하여 

신인가수・컴백가수・인디밴드・아마추어 등 

다양한 공연팀에게 공연기회를 제공



0172020년 사업 계획 반포 테마

방문객들이 함께 할 수 있는 음악과 댄스・예술프로그램들을 결합시켜 

아름다운 야경・빛과 예술이 어우러지는 로맨틱한 공간으로 연출

음악

&

댄스

•페스티벌: 버스킹 공연 위주였던 예년과는 달리 좀 더 풍성하게 시즌 별 페스티벌 개최

•예술: 음악과 댄스가 있는 프로그램을 통해 낭만과 예술이 있는 야시장으로 조성

•체험: 시민 참여형 체험프로그램을 기획

@반포

낭만

달빛마켓

낭만

&

예술



0182020년 사업 계획 반포 배치도

달빛무지개분수

Moonlight Rainbow Fountain

반
포

대
교

Banpodaegyo Bridge

달
빛

광
장

Dalbit Square

야외무대

Outdoor
Stage

   핸드메이드존  Handmade Zone
   푸드트럭존  Food Truck Zone
   응급시설  First Aid Facility
   편의점  Convenience store
   버스킹존  Busking Zone
   쓰레기통  Garbage can
   플랫폼  Platform
   화장실  Restroom        ATM



0192020년 사업 계획 반포 – 시장별 프로그램 예시

<여름 음악 댄스 페스티벌>

무더운 여름, 계절의 분위기를 만끽할 여름 음악과 댄스 공연

여름 음악 댄스 페스티벌

기획의도

뜨거움과 열정의 계절에 맞는 

여름음악 댄스페스티벌 개최하여 

방문객들에게 계절의 분위기를 만끽하게 함 

진행일시 8월 매주 토요일

운영개요
각 시대별 컨셉을 정해 매주 다른 시대의 음악을 

커버하며 시민들과 함께 즐길 수 있는 댄스타임 운영



0202020년 사업 계획 반포 – 시장별 프로그램 예시

<클래식 피크닉>

로맨틱한 분위기를 선사하는 클래식 선물세트

클래식 피크닉

기획의도
기존에 야시장에서 공연했던 

클래식 공연팀들이 한데 모인 클래식 선물세트

진행일시 9월 매주 토요일

운영개요

아름다운 야경과 분수, 음악과 낭만이 있는 

반포 야시장에서만 느낄 수 있는 

로맨틱한 분위기를 시민들에게 선사하는 

클래식 페스티벌 개최



0212020년 사업 계획 청계천 테마

외국인뿐만 아니라 내국인들도 관광객으로 방문하는 관광명소로서

한국의 옛 것을 입혀 야시장의 새로운 볼거리 제공

그때, 그대

•레트로: 기존의 야시장에 한국의 옛 문화를 첨가한 야시장 구성

•청트로: 청계천+레트로 의 합성어. 청계천 야시장에서 즐기는 레트로 콘텐츠로 청계천 만의 볼거리 제공

•그때, 그대: 청계천 야시장만의 매력을 느낄 수 있는 프로그램 기획 운영

@청계천

타임투어마켓

레트로

&

청트로



0222020년 사업 계획 청계천 배치도

광통교
Gwangtonggyo Bridge

관정빌딩
Kwanjeong 

Building

영풍빌딩
Youngpoong 

Building

예금보험공사
Korea Deposit 

Insurance 
Corporation

한국관광공사
Korea Tourism 
Organization

광교

Gwanggyo Bridge

   핸드메이드존  Handmade Zone
   푸드트럭존  Food Truck Zone
   응급시설  First Aid Facility
   편의점  Convenience store
   버스킹존  Busking Zone
   쓰레기통  Garbage can
   플랫폼  Platform
   화장실  Restroom        ATM
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<청계천 골목대장>
고무줄놀이, 땅따먹기, 문구점 오락실, 가벼운 마음으로 즐기는 추억의 놀이

청계천 “골목대장”

기획의도
예전 골목에서 보고, 듣고, 놀 수 있는 

체험 프로그램 진행

진행일시 상시

운영개요

골목존에 고무줄놀이, 레트로 게임기, LP판, 

옛날 영상 상영 등 진행

이달의 골목대장 선정 이벤트
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<담벼락 방명록>

담벼락에 추억을 소환하듯 아름다운 세월의 빛을 발산한다

청계천 “담벼락 방명록”

기획의도 시민들이 참여해 반응이 좋았던 프로그램을 확대 운영

진행일시 상시

운영개요

•청계 거리에 다양한 그림이나 글귀 등을 

 자유롭게 표현 할 수 있도록 운영 

•그 달의 특성으로 그림을 그릴 수 있는 조형물 설치 예정

•야시장 시작 전 거리에 그림을 미리 그려놓고 운영 시작
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달리는 청춘의 빛나는 순간을 함께, 대학생 및 2030세 청년 유치, 

‘청춘 런웨이’테마에 집중한 프로그램 운영

2030

청년

•힐링: 도심 속 휴식 ‘힐링’을 테마로 지친 일상에 반짝이는 활기를 불어넣는 프로그램 위주 운영

•청년: 기존 가족 대상 프로그램에서 대학생 및 청년 대상 프로그램으로 변경

•단순 버스킹 및 할인 이벤트 최소화: 실질적 체험 위주로 감각을 만족시키는 힐링 야시장 운영

@DDP

청춘

런웨이마켓

힐링
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장
충
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동대문역사관 1398

Dongdaemun History 
Museum 1398

   핸드메이드존  Handmade Zone
   푸드트럭존  Food Truck Zone
   응급시설  First Aid Facility
   편의점  Convenience store
   버스킹존  Busking Zone
   쓰레기통  Garbage can
   플랫폼  Platform
   화장실  Restroom        ATM

두타몰

Doota Mall
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<청운만리 행사지원>
청춘이여 운명적인 만남을 이끌어라, 

2030청년들의 동아리모임 지원 프로그램

청운만리 행사지원 프로그램

기획의도
2030대 단체 유입으로 젊고 활기찬 분위기 

조성 및 젊은 층에게 야시장홍보

운영개요

•야외에서 진행되는 색다른 동아리 모임

•행사 전 주 수요일까지 신청

•금・토 오후 4시~7시/7시~10시(3시간 2타임) 

•10명 이상 단체 신청 시 행사장비대여

•동아리명 판넬제작, 테이블세팅 및 공간구성

•푸드트럭 상품으로 구성된 청춘 도시락 세트 유상 제공
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<밤도깨비 디너파티>

야시장에서 즐기는 가든파티, 푸드존이 공연을 만날 때

밤도깨비 디너파티

기획의도

젊은밴드들의 재기발랄 연주를 

차분히 감상할 수 있는 푸드존 마련으로 

시민들의 야시장 체류시간 증대

진행일시 매월 4주차 월간 행사

운영개요

•먹는 것 조차 바빠야했던 청춘들에게 

 공연을 관람하며 푸드트럭 음식을 음미할 수 있는 

 푸드존 제공

•버스킹 공연+푸드존 

•기존의 공연존에 테이블 &의자 배치 

•공연 시작 시 티슈 및 물 제공
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<오늘의 나와 함께 원데이 클래스>

나에게 건네는 20분간의 위로, 문화 체험형 시즌클래스

오늘의 나와 함께, 원데이 클래스

기획의도
시민 참여형 체험을 위한 원데이 클래스,

야시장을 추억할 만한 결과물, 경험재의 필요성 

운영개요

•바쁜 일상 속에서 잠시 한 숨 돌릴 수 있는 수공예 체험

•각 야시장 사이트 간 소통 후 강사 섭외

•5월・9월 시즌별 2주간 운영

•사전 접수 10여 명, 현장 접수 10여 명

•강의 시간 20분, 개인 제작 시간 20분 

•총 40분간 하루 3타임(4시, 6시, 8시) 운영



감사합니다


